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SONDERWERBEFORMEN TITELKOPFANZEIGE Seite 1

Wir bieten Ihnen eine Vielzahl von ausgefallenen Formaten und technischen Méglichkeiten, um Ihr
Angebot besonders aufmerksamkeitswirksam in Szene zu setzen und die Leser unserer Titel zu
liberraschen. Sie sind auf der Suche nach einer ungewdhnlichen Idee oder wollen kreativ aus dem
Rahmen fallen?

Lassen Sie sich (iber Halfcover und Flying Page, Pseudopanorama und Duftfarbe, Transparentpapier
und Signalfarben u. v. m. informieren — wir beraten Sie gern.

Wenden Sie sich an Ihren Anzeigenberater oder an:
Mathias Martens

Tel. 040/7 25 66-277
mathias.martens@bergedorfer-zeitung.de

TEXTTEILANZEIGE

Privat

Mit spitzem Bleistift durch die Stadt

Die Textteilanzeige ist an mindestens drei Seiten
von redaktionellen Inhalten umgeben.

GRUNDPREIS mm 5,711 €
Montag - Freitag

GRUNDPREIS mm 6,26 €
Sonnabend

LOKALPREIS* mm 4,86 €
Montag - Freitag

LOKALPREIS* mm 5,30 €
Sonnabend

Samtliche Preise zzgl. MwSt *) Geschéftsanzeigen aus dem Verbreitungsgebiet (nur direkt)

Festformat: 1-spaltig/75 mm

GRUNDPREIS mm 5,71 €
Montag - Freitag

GRUNDPREIS mm 6,26 €
Sonnabend

LOKALPREIS* mm 4,86 €
Montag - Freitag

LOKALPREIS* mm 5,30 €
Sonnabend

GRIFFECKE Seite 1

Festformat: 2-spaltig/120 mm
(50% Platzierungsaufschlag)

HALFCOVER Seite 1

Das Halfcover bedeckt die Vorderseite des ersten
Buches zur Halfte. Vor- und Riickseite stehen als
Anzeigenraum zur Verfiigung. Es sind weitere
Kombinationen oder Einzelbausteine buchbar —
sprechen Sie uns an.

GRUNDPREIS 9.720,00 €
Montag - Freitag

GRUNDPREIS 10.855,00 €
Sonnabend

LOKALPREIS* 8.230,00 €
Montag - Freitag

LOKALPREIS* 9.259,00 €
Sonnabend
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. STICKY NOTE auf Titelseite
Beegedocfee Zeitun
H-I—:g e [EZE . n TITELSEITENANZEIGE mit Seite 2 Platzieren Sie Ihre Werbung als Aufkleber (76 x 76 mm) direkt auf der
Zeitungstitelseite. Ideal fiir z. B. Gutscheine, Coupons, Gewinnspiele
Festformat Titelseite: 6-spaltig/380 mm, uvm. Der Aufkleber kann auf Vorder- und Riickseite farbig bedruckt
Freisteller iber Titel nach Absprache mdglich. werden und lasst sich riickstandsfrei abziehen. Wahlen Sie aus einer
Zusétzlich steht die Seite 2 mit 6/430 mm Vielzahl von Standardformen (z.B. Kreis, Stern, Auto etc.) oder setzen
als Anzeigenraum zur Verfiigung. Sie mit uns individuelle Ideen um. Weitere Informationen erhalten Sie
bei Sonja Leschhorn unter 040/725 66 - 243.
GRUNDPREIS 24.742,20 €
Montag - Freitag PREISE PRO bis 25.000 ab 25.000 ab 75.000
1.000 EXPL. Exemplare Exemplare | Exemplare
GRUNDPREIS 27.631,80 €
Sonnabend GRUNDPREIS | 188,00 € 176,00 € 165,00 €
LOKALPREIS* 20.949,60 € LOKALPREIS* | 160,00 € 150,00 € 140,00 €
Montag - Freitag
" Vom jeweiligen Preis p. Tsd. Expl. sind EUR 100 rabattfahig.
LOKALPREIS 23.568,30 € Der Rest (EUR 88/76/65 bzw. 60/50/40 fir Produktion, Technik,
Sonnabend Handling) ist grundstzlich nicht rabattfahig.
PSEUDOPANORAMA PANORAMASEITE auf Seite 2 + 3
¢ Bergedorf = Reimbek R
Schlossfreunde halten am gﬁ Einmal schalten, auf zwei Seiten erscheinen. Diese Werbeform (iberrascht den Leser direkt nach
_______ E Ungerade Spaltenanzahl mdglich, Mindest- dem Aufschlagen der Zeitung durch das tippige
berechnung 600 mm. Format und die ungewdhnliche Platzierung.
GRUNDPREIS mm 2,74 € GRUNDPREIS 22.974,90 €
Montag - Freitag Montag - Freitag
GRUNDPREIS mm 3,06 € GRUNDPREIS 25.658,10 €
Gutes Essen spielend erkennen ., Sonnabend Sonnabend
LOKALPREIS* mm 2,32 € LOKALPREIS* 19.453,20 €
Montag - Freitag Montag - Freitag
LOKALPREIS* mm 2,61 € LOKALPREIS* 21.884,85 €
Sonnabend Sonnabend
Sémtliche Preise zzgl. MwSt *) Geschéftsanzeigen aus dem Verbreitungsgebiet (nur direkt)

Sonderplatzierungen
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3, eptember - Menzer-Werft-Platz

ALLE Vereine

AMM - alle Infos rund ums Fest

FITNESS &
| .WELLNESS

tin den Frinling

Vom Kleinwagen
Februar 2010 bis zur
Oberklass=

BAUEN&WOHNEN

Neue Ideen und Materialien fiir ein schones Zuhause

In Threr N:

SHOPPING s
DIENSTLEISTUNG %" '
HANDWERK it

B0
ummus?ﬁ"”‘ )

Eine besonders hohe Aufmerksamkeit

der Leser ist lhnen in unseren Sonder-
verdffentlichungen sicher. Saisonal,
themenspezifisch und ereignisorientiert
oder sublokal schaffen wir maBgeschnei-
derte Umfelder fiir Ihre Werbung, damit

Sie Ihre Zielgruppe noch genauer erreichen.
Die Themenpalette reicht von Auto bis
Wohnen, von Wellness bis FuBball, von
Reise bis Kultur.

Den aktuellen Themenplan und alle
Termine erhalten Sie bei Ihrem
Anzeigenberater oder bei:

Mathias Martens

Tel. 040/7 25 66-277
mathias.martens@bergedorfer-zeitung.de

Sonderverdffentlichungen

Verbreitungsgebiet
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Litjensee, Trittau
® -3 Berlin
Elmenhorst
Schleswig-Holstein ‘ Schwarzenbek o
Siebeneichen
. Niedersachsen
Billstedt
Stadtgebiet Hamburg Billbrook )
. ~—_ Biichen
. Verbreitungsgebiet unserer Titel i c
Verbreitungsgebiet unserer Titel
im Hamburger Stadtgebiet Geosthacht
GEBIET A, B UND C:
Bergedorfer Zeitung/
Lauenburgische Landeszeitung -
Hochstauflage: Mo. — Fr. 20.500
Sa. 26.500 ‘ Lauenburg
GEBIET A: Liineburg Boizenburg
Bille Wochenblatt Wi D
Verteilte Auflage: 82.600 o
Liineburg Hohnstorf
GEBIET C UND D: J \
Wochenblatt fiir Geesthacht,
Schwarzenbek, Lauenburg e Bleckede
lendol

Verteilte Auflage: 41.000

Sonderverdffentlichungen Verbreitungsgebiet
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Seit dem erfolgreichen Relaunch des Onlineportals der Bergedorfer Zeitung/Lauenburgischen Landeszeitung im Februar 2009 —
hat sich die Plattform mit iiber einer halben Million Seitenabrufen zum meistgenutzten Informationsmedium im Verbreitungs- | i) bt vt ] R |
gebiet entwickelt. Laufend aktuell und umfassend informiert www.bergedorfer-zeitung.de {iber das Geschehen in Bergedorf, . E———
den Vier- und Marschlanden, Reinbek, Glinde, Geesthacht, Schwarzenbek, Lauenburg und den jeweils angrenzenden Gemein- Bergedorfer Zzitung

den. So erreichen Sie mit lhrer Werbung gezielt Onlinenutzer aus Ihrer Region.

Noch mehr Reichweite: Mit Ihrer Onlinewerbung auf www.bergedorfer-zeitung.de erganzen Sie Ihre Printanzeigen in unseren
Titeln optimal. Wir informieren Sie gern (iber alle Standard- und Sonderwerbeformen — auch crossmedial.

Wenden Sie sich an Ihren Anzeigenberater oder an:
Mathias Martens

Tel. 040/7 25 66-277
mathias.martens@bergedorfer-zeitung.de
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WERBEFORM* FORMAT KB TKP
HOMEPAGE CHANNEL ROTATION
Super Banner 728 x 90 30 20,00 € 15,00 € 10,00 €
Skyscraper max. 200 x 600 30 30,00 € 25,00 € 20,00 €
Medium Rectangle 300 x 250 25 40,00 € 30,00 € 25,00 €
Bigsize Button 300 x 125 20 15,00 € 15,00 € 10,00 €
Wallpaper 1.040 x 90 und 65 60,00 € 55,00 € 50,00 €
210 x 600
Layer 400 x 400 50 75,00 € 65,00 € 60,00 €
Tandem Ad ohne Layer 728 x 90 und 60 60,00 € 55,00 € 50,00 €
max. 200 x 600
Tandem Ad mit Layer 728 x 90, 60 120,00 € 110,00 € 100,00 €
max. 200 x 600 und
400 x 400
Expandable Super Banner max. 728 x 400 60 30,00 € 25,00 € 20,00 €
Expandable Skyscraper max. 400 x 600 60 35,00 € 30,00 € 25,00 € *Beispiele fiir Werbeformen finden sie unter:
www.bergedorfer-zeitung.de/werbeformen
Expandable Medium Rectangle max. 600 x 400 60 50,00 € 40,00 € 35,00 € [\}

Samtliche Preise zzgl. MwSt

Online
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ZIFFER 1 — deren Verdffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft kehr auf den Ersatz des typi vor ; diese B a qilt

+Anzeigenauftrag“ im Sinne der Geschéft: i ist
der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber iiber die Verdffentlichung einer oder meh-
rerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,,Anzelgen“ be-
zeichnet) eines Werbungtreibenden oder
als ,Werbungtreibende* bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der
Verbreitung.

ZIFFER 2

Ein ,Abschluss* ist ein Vertrag Gber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen unter Be-
achtung der dem Werbungtreibenden gemés Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei
die jeweiligen Verdffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden
nicht gewahn fiir Unternehmen deren Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fiir
dge zu erteilen, um eine gemeinsame Ra-
battierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach
Vertragsschluss abgerufen und verdffentlicht wird.

ZIFFER 3

Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden nicht erfiillt,
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger wei-
terer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatséch-
lichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber
hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséch-
lichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

ZIFFER 4
Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

ZIFFER 5

Auftrége fiir Anzeigen, die nur in besti t n, besti i} oder
an bestimmten Plétzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen S0 recht-
zeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzei

oder der technischen Form unzumutbar ist oder

— Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten.

Auftrége fiir andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und
dessen Billigung bindend. Soweit der Verlag von seinem Ablehnungsrecht in Bezug auf
Werbemittel, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), keinen
Gebrauch macht, bediirfen diese in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annah-
meerklarung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundauf-
schlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auf-
traggeber unverziiglich mitgeteilt.

nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Ver-
lages verursacht wurde. Bei einfacher Fahrldssigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine
wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Féllen ist die Haftung auf den ty-
pischen vor Schaden . Bei Anspriichen nach dem Produkthaf-
tungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Kdrper oder Gesundheit haftet der
Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen miissen - auBer bei nicht of-
fensichtlichen Méngeln - innerhalb von vier Wochen nach Verdffentlichung geltend ge-
macht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflicht-
verletzung verjdhren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie
nicht auf vorsétzlichem Verhalten beruhen.

ZIFFER 8

Fiir die rechtzeitige Lieferung und die ei i i i Druck- ZIFFER 11

unterlagen oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt
Anlieferung von digitalen Druckunterlagen obliegt es dem Auftraggeber, die tung fiir die Richtigkeit der zurii Pr Der Verlag

méBe, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages entspre-
chende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des
Verlages fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druck-
vorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach
MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung tbliche Be-
schaffenheit der Anzeigen im Rahmen der durch die Druckunterlagen und der von der
Druckerei eingesetzten Technik

ZIFFER 9

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der
erstmaligen Verdffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.

ZIFFER 10

Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaf-
fenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder ei-
ne einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentiichung des anderen Werbemittels,
aber nur in dem Ausmas, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels
beelntrachtlgt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdf-

werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte An-
zeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

ZIFFER 6

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an redaktionellem Text
und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige”
deutlich kenntlich gemacht.

ZIFFER 7

Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
- wenn — deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrd-

liche Bestimmungen verstdBt oder

Zu verweigern, wenn
— diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhéltnis-
ses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhéltnis zu dem Lei-
stungsinteresse des Auftraggebers steht, oder
— diese fiir den Verlag nur mit unverhaltnisméaBigen Kosten moglich ware.
Lésst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige oder die Verdffentlichung des anderen
Werbemi gesetzte Frist oder ist die Ersatzanzei-
ge/Ersatzverdffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht
auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen
Méngeln der Anzeige oder der Veroff des anderen ist die Hﬂck-
géngigmachung des Auftrags i bei nicht i
Méngeln miissen binnen eines Jahres ab dem gesetzllchen Verjahrungsbeginn geltend
gemacht werden. Der Verlag haftet fiir sémtliche Schéden, gleich ob aus vertraglicher
Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach MaBgabe der Bestim-

berﬂcksichti__gt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb
der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

ZIFFER 12
Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
{ibliche, tatséchliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

ZIFFER 13

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, so-
fern nicht im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste
gewdhrt.

ZIFFER 14

Bei Zug oder werden Zinsen sowie die Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des lau-
fenden Auftrages bis zur und fiir die restlichen Anzeigen Vor-
auszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Abschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von
dem Ausgleich R angig zu machen.

ZIFFER 15

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des An-
zeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollsténdige Beleg-
nummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stel-
le eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iber die Verdffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

ZIFFER 16a
Aus einer Auflagenminderung kann - vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 16b — nach

des Satzes 2 bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf

mungen: Bei grober Fahrlassigkeit beschrénkt sich die Haftung im anni Ver-

Preisminderung herg werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten



Anzeige beginnenden Insertionsjahres die zugesicherte Auflage unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel,
wenn und soweit sie bei einer zugesicherten verkauften Auflage bis zu 50.000 Exem-
plaren mindestens 20 v. H., bei einer zugesicherten verkauften Auflage bis zu 100.000
Exemplaren mindestens 15 v. H., bei einer zugesicherten verkauften Auflage bis zu
500.000 Exemplaren mindestens 10 v. H., bei einer zugesicherten verkauften Auflage
{iber 500.000 Exemplaren mindestens 5 v. H. betrégt. Eine Auflagenminderung aus
Griinden der Ziff. 23 bleibt unberiicksichtigt. Als icherte Auflage gilt die
in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn
eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften ge-

die ittlich tatsa verbreitete) Auflage des vorausgegange-
nen Kalenderjahres. Dariiber hinaus sind bei i Prei {iche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zuriicktreten konnte.

ZIFFER 16b
Betrifft Sondervorschrift fiir heftbezogene Auflagendaten; entfallt fiir Zeitungen

ZIFFER 17
Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir dle Verwahrung und rechtzemge Welterga-
be der Angebote die Sorgfalt eines an. ibebriefe und

ZIFFER 21

Wird fiir konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung bean-
sprucht, ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden er-
forderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind
Unternehmen, zwischen denen eine kapitalméaBige ili von mi 50
Prozent besteht. Der Konzernstatus ist bei Kapi durch

eines Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des letzten Geschéftsberichtes, bei Per-
sonengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen.
Der Nachweis muss innerhalb der ersten Halfte des Abschlusszeitraumes erbracht
werden. Ein spaterer Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Kon-
zernrabatte bediirfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen Bestatigung
durch den Verlag. Konzernrabatte werden nur fiir die Dauer der Konzernzugehdrig-
keit gewahrt. Die Beendigung der Konzernzugehdrigkeit ist unverziiglich anzuzei-
gen; mit der Beendigung der Konzernzugehdrigkeit endet auch die Konzernrabattie-
rung.

ZIFFER 22

Der Auftraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen
Rechte besitzt. Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die
rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bild-
unterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des

Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weiterge-
leitet. Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften,
die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet
der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die ein-
gehenden Angebote anstelle und im erklérten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen.
Briefe, die das zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht 50 g) Uberschreiten, sowie Waren,
Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen
und werden nicht Eine E und Weiterleitung kann
jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die da-
bei entstehenden Gebiihren/Kosten Gibernimmt.

ZIFFER 18

Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des ffentlichen Rechts oder
bei dffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages mcht im Mahnverfahren geltend gemacht
werden, bestimmt sich der Geri bei nach deren Wohnsitz. st
der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten,
im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertrags-
schluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

ZIFFER 19

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpfllchtet sich in ihren Angeboten,
Vertrédgen und Al mit den Werbungi an die Preisliste des Verla-
ges zu halten.

ZIFFER 20
Fiir Preis-/Rabattanderungen gilt Absatz a) der Zusétzlichen Geschéftsbedingungen
des Verlages

ags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetz-
licher Bestlmmungen entstehen konnen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur
gen Rechtsver frei Der Auftraggeber ist verpflichtet, den
Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsver-
teidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen. Der Auftraggeber iibertrégt dem Verlag
samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, ein-
schlielich Internet, erforderlichen urheber i Nutzungs-, Lei
und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielféltigung, Verbrenung
Ubertragung, Sendung, dffentliche Zugénglichmachung, Entnahme aus einer Daten-
bank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auf-
trags igen Umfang. Vor Rechte werden in allen Féllen ortlich unbe-
grenzt iibertragen.

ZIFFER 23

Bei Betriebsstorungen oder in Féllen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechts-
widriger Beschlagnahme, Verkehrsstdrungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energiever-
knappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Be-
trieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der
Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das Ver-
lagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf
andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringe-
ren Ver ieferungen wird der R im gleichen Verhdltnis gekiirzt,
in dem die te Auflage zur ieferten Auflage steht. Aufla-
genminderungen aus Griinden von Satz 1 bleiben im Rahmen von Ziffer 16 der All-

Geschaf i unberii

ZUSATZLICHE GESCHAFTSBEDINGUNGEN DES VERLAGES
A) Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, treten bei An-
derungen der Preisliste die neuen Bedingungen auch bei laufenden Anzeigen-
auftrédgen sofort in Kraft. Dies gilt gegeniiber Nichtkaufleuten nicht bei Auftré-
gen, die innerhalb von 4 Monaten nach Vertragsabschluss abgewickelt werden.
B) Ab 100 000 mm Anzeigenraum jahrlich ist Einzelkalkulation mdglich.

C) Der Verlag behalt sich das Recht vor, fiir Anzeigen Ortspreise, bei Kombi-
nationen mit anderen Titeln, innerhalb von Verlagsbeilagen, Sonderverof-
fentlichungen, Kollektiven, bei Anzeigenstrecken sowie fiir kirchliche, kom-
munale und karitative Bekanntmachungen Konditionen entsprechend den
besonderen Gegebenheiten zu vereinbaren.

D) Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden.

E) Fiir Zeilenanzeigen kdnnen keine B
geliefert werden.

F) Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen des Auftraggebers nicht so-
fort erkennbar, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine
Anspriiche. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden An-
zeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der néchstfolgenden
Anzeige auf den Fehler hinweist.

G) Abb oder Anderungswii bediirfen der schrftlichen oder
fernschriftlichen Form. Bei Abbestellung konnen Satzkosten in Rechnung
gestellt werden. Fiir Fehler, die aus telefonischer Ubermittlung jeder Art
oder aus undeutlicher Schrift des Auftraggebers entstanden sind, wird
nicht gehaftet.

H) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die
geschéftliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftragge-
bern irregefiihrt oder getduscht wird.

1) Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen, Anderungen sowie fiir Fehler infol-
ge undeutlicher Niederschriften iibernimmt der Verlag keine Haftung fiir die
Richtigkeit der Wiedergabe.

J) Ist der Auftraggeber abgemahnt worden oder hat er bereits eine Unterlas-
sungsverpflichtungserkldrung beziiglich bestimmter Anzeigen (-inhalte)
abgegeben, ist der Auftraggeber verpflichtet, den Verlag unverziiglich
schriftlich dariiber zu informieren. UnterldBt der Auftraggeber diese Oblie-
genheitspflicht, kann der Verlag schon aus diesem Grund jede Mithaftung
fiir den dem Auftraggeber durch eine wiederholte Verdffentlichung der be-
anstandeten Anzeigen (-inhalte) entstehenden Schaden verweigern.

K) Bei Chiffreanzeigen wahrt der Verlag grundsétzlich das Chiffregeheimnis,
es sei denn, dass dazu befugte Behdrden Auskunft verlangen. Schadener-
satzanspriiche wegen Verletzung des Chiffregeheimnisses, wegen Verlu-
stes oder verzogerter Ubersendung von Zuschriften auf Chiffreanzeigen
sind ausgeschlossen. Der Auftraggeber von Chiffreanzeigen ist verpflichtet,
die den Angeboten beigefiigten Anlagen zuriickzusenden. Angebote von
Vermittlern auf Chiffreanzeigen werden nicht befordert.

L) Fiir die Verpflichtung, Anzeigen auf bestimmten Plétzen zu veréffentlichen,
wird ein Aufschlag von 25 % berechnet.

M)Fiir die Durchfiihrung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Verdffentli-
chung jeweils aktuell geltende Preisliste einschlieBlich der allgemeinen
und zusatzlichen G a des Verlages. Kosten fiir die Anfer-
tigung bestellter Druckvorlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Veranderungen urspriinglich ver-
einbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

N) Der Verlag ist berechtigt, die fiir die Bergedorfer Buchdruckerei erteilten
Anzeigenauftrdge im Rahmen seiner technischen und betrieblichen Mog-
lichkeiten ergdnzend auch im Online-Dienst zu verdffentlichen.

0) Der Verlag behalt sich vor, die Regeln der neuen deutschen Rechtschrei-
bung anzuwenden, wenn kein ausdriicklich anders lautender Hinweis sei-
tens des Auftraggebers vorliegt.
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